TRANSPORTFORETAGEN

»Oppna verkstider 2.0”: manual for sociala medier
Syfte
Att sprida information och skapa engagemang i sociala medier ger fler vinningar:

® Sprider innehallet till en plats dar publiken garanterat ar pa.

® Mpjlighet till kommunikation som faktiskt kan motivera den yngre malgruppen. Pa sa
satt starker man bilden av yrket och bidrar till att flera vill utbilda sig inom yrket.

® Ger er mojlighet att sjalva forma materialet.
Forvantat genomslag

9 av 10 svenskar anvinder sociala medier nagon gang under veckan. Personer fodda pa 80-
talet och senare anvander det oftare an sa. Sociala medier har helt enkelt blivit en del av
svenskarnas liv.

De inligg som vi tidigare har publicerat i sociala medier fran Oppna Verkstider har alla fatt
ett bra genomslag pa bade Instagram och Facebook. Nagot som vi marker premieras ar
rorligt material med ménniskor i videon, da detta tenderar att engagera tittaren mer.

Guide for Facebook & Instagram
Fore eventet
Innan eventet bor man skapa intresse och engagemang for att skapa en forvantan for dagen.

Tid: 2-3 dagar fore eventet

Bild: En inbjudande bild pa verksamheten eller nagon tidigare aktivitet som genomforts.
Textforslag: "Pa [dag for event] dppnar vi var verkstad for [skolans namn] i [Ort]! Eleverna
kommer far testa olika arbetsuppgifter och lira sig mer om motorbranschen.

Folj oss har for att se hur det gar!

#OppnaVerkstider #Motorbranschen”

Biltrafikens Arbetsgivareforbund, Motorbranschens Arbetsgivareforbund,
Sjofartens Arbetsgivareforbund, Svenska Flygbranschen, Sveriges Bussforetag, Sveriges Hamnar, Transportindustriférbundet
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Under eventet

Tidpunkt: Under eller efter besoket

Bild: Fota eller spela in nar elever testar olika moment.

Textforslag: ”’Full fart i verkstaden! Idag har vi haft besok av [Skolans namn] som fatt
prova pa jobbet som mekaniker.

Tack for att ni kom och hoppas vi ses i branschen i framtiden!

#Motorbranschen #OppnaVerkstider”

Efter evenemanget

Tid: Samma dag eller nagon dag efter eventet

Bild: En gruppbild eller flera bilder fran dagen.

Textforslag: "Tack till alla som deltog i "Oppna verkstider 2.0”! Det ir fantastiskt att fa
visa upp vart yrke for nasta generation.

#OppnaVerkstider #Motorbranschen

Tank pa detta:

e Fraga alltid om lov innan ni fotar och eventuellt publicerar nagot pa sociala medier.
Alla personer vill inte visas.

e Anvand garna flera plattformar. Exempelvis: Facebook, Instagram och Tiktok

e Anvand garna taggar for att skapa mer genomslag. #Motorbranschen
#OppnaVerkstider ir exempel pa bra taggar.

e Anvand garna emojis for att gora texten mer levande och lattlast.

e Den yngre malgruppen, 00—10-talisterna finns ofta pa féljande plattformar: Youtube,
Snapchat och Tiktok.

e Auvsluta girna med en handlinsuppmaning, alltsa nagot som du vill att tittaren ska gora
efter hen har last inlagget.



